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Basados en el  6xi to de la reuni6n
inaugural  de ventas y market ing
para directores y personal  de al to
nivel  de centros de convenciones
l levada a cabo el  af lo pasado en la
fer ia IMEX, la Asociaci6n Inter-
nacional de Palacios de Congresos
estard real izando su segunda cum-
bre en el  marco de la edic i6n de
IMEX de este af lo.

El objetivo de la sesi6n de 2006 fue
crear un foro en el cual puedan ser
identif icados y discutidos los temas
fundamentales del mercado, desde

IMEX 2007. El prop6sito de esta se-
gunda sesi6n serd tomar los princi-
pales temas del mercado identif ica-
dos en la reuni6n del aflo pasado y
analizar estrategias alternativas a ser
utilizadas por los centros mientras de-
sarrollan sus propios programas de
ventas y marketing. El formato ten-
drd algunas diferencias con el del
aflo pasado, enfocando casos de es-
tudio y discusiones estrat6gicas.

La Reuni6n estar6 abierta a la parti-
cipaci6n de representantes de todos
los centros miembros de AIPC.

una perspectiva global, el cual afia-
jo casi cincuenta participantes pro-
cedentes de centros de todo el mun-
do. Esta sesi6n fue catalogada de
muy alto nivel durante encuestas
posteriores, donde todos los partici-
pantes encuestados indicaron que
habia sido una valiosa inversi6n de
tiempo y que estarfan interesados
en participar en una pr6xima sesi6n
sobre el mismo tema.

La segunda reuni6n es el resultado
de esta reacci6n positiva, y se reali-
zat|nuevamente en cooperaci6n con
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