“Esté claro que la calidad de este
tipo de encuentro es una funcién
directa de la diversidad de crite-
rios de diferentes partes del mun-
do, por lo que es del interés de to-
dos contar con la mas amplia parti-
cipacion”, declaré la Presidenta de
AIPC, Barbara Maple.

La Asociacién Internacional de Cen-
tros de Convenciones (AIPC), ha rea-
lizado su programa inaugural de la
Academia AIPC en Dolce la Hulpe,
cerca de Bruselas, con més de 30 par-
ticipantes. La Academia es un pro-
grama educacional disefiado para
ofrecer una oportunidad de desarro-
llo profesional especializado para ge-
rentes y personal de centros de con-
venciones.

“El propésito de la Academia es ofre-
cer un amplio y enfocado entrena-
miento que ayudard al personal de
centros de convenciones a mejorar su
gestién en sus actuales cargos, asi
como prepararlos para mayores res-
ponsabilidades en sus respectivas se-
des”, dijo Barbara Maple, Presidenta
de AIPC, quien dirige la Academia.
“Durante el afio pasado estuvimos
trabajando duro para disefiar un pro-
grama que trate exclusivamente so-
bre temas, oportunidades y requeri-
mientos operacionales de la gerencia
de centros de convenciones, y esto es
algo que nunca antes estuvo disponi-
ble en una base global”.

Ademas de Maple, los cursos son dic-
tados por profesionales de todo el
mundo, como Alemania, Francia,
Singapur, Canad, Estados Unidos y
el Reino Unido, con temas que va-
rian desde las operaciones de cons-
truccién y direccién financiera hasta
recursos humanos, gerenciamiento de
eventos, ventas y marketing, relacio-
nes publicas y seguridad. En todos los
casos, estos temas fueron dictados en
el contexto de centros de convencio-
nes utilizando ejemplos relevantes de
operaciones actuales de diversos cen-

La Cumbre Internacional de Ventas
y Marketing se llevar4 a cabo el dia
15 de abril préximo.

Fundada en 1958, AIPC es una aso-
ciacién profesional sin fines de lu-
cro, integrada por 152 de los princi-
pales centros de congresos a nivel
mundial, en 53 paises de todos los
continentes. Su mision es alentarr y

LA ACADEMIA DE AIPG HACE SU DEBUT EN BRUSELAS

tros. “La Academia no es solamente
un programa académico, sino un pro-
ceso vivo que refleja los desafios ac-
tuales y temas basados en el intercam-
bio de informacién entre los partici-
pantes”, afirmé Maple. “Esto lo man-
tiene actualizado y asegura el uso de
la experiencia de nuestros socios de
forma ventajosa”.

Basados en la informacién brindada
por estudiantes y profesores, la prime-
ra edicion de la Academia AIPC sera
completamente evaluada, en un es-
fuerzo para afinar el contenido y ayu-
dar a moldear el programa actual. La
préxima Academia esta siendo orga-
nizada para llevarse a cabo nueva-
mente en Bruselas el afio préximo.

reconocer la excelencia en la direc-

. cién de centros de congresos, apo-

yando esta misién con actividades
disefiadas para ayudar a sus miem-
bros a mejorar su nivel de direccién
en dreas como operaciones, finan-
zas, tecnologfa, desarrollo de perso-
nal, marketing, relacién con el
cliente y medio ambiente. Su sede
estd en Bruselas, Bélgica.

“La primera Academia AIPC ha
sido un gran éxito en términos de
interés mundial; de hecho, hemos
superado el maximos de cupos”, ex-
presé Manianne de Raay, Secreta-
ria General de AIPC. “La excelen-
cia en el gerenciamiento de sedes
es cada vez m4s importante, ya que
los requerimientos y complejida-
des crecen y cambian continua-
mente. Como resultado, creemos
que el programa se convertird en
un referente de la industria para
el entrenamiento de direccién de
centros de convenciones interna-
cionales, y esperamos que se con-
vierta en una parte integral de la
capacitacién en nuestro sector
para los proximos afios”.
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