INTERNATIONAL

AIPC-Jahrestagung in Graz

Simon Anholt spricht zum
Thema ,,Globaler Wandel*

Die diesjahrige AIPC-Jahrestagung im &sterreichischen Graz diirfte zu den herausragends-
ten Treffen des Verbandes iiberhaupt zahlen. Auf dem Programm stehen interessante Gast-
reden, Perspektiven wichtiger Kundengruppen, Berichte liber neue Aktivitaten im Hinblick
auf AIPC-Programme wie beispielsweise das ,,Quality Standards Program* oder die AIPC-
Akademie sowie die Ergebnisse der ersten ,,State of the Industry Survey*.

nter dem allgemeinen
UKongressmotto ,Respon-

ding to Global Change*
werden sich die Verbandsmitglie-
der damit auseinandersetzen,
wie sich Tagungsorte ihr spezi-
fisches Image aneignen (und
was sie zur Imagepflege beitra-
gen konnen), einen Einblick in
die Entwicklung wichtiger Bran-
chen wie z.B. der Hotellerie be-
kommen, etwas tiber die Bediirf-
nisse und Erwartungen von Ver-
anstaltern lernen und auch er-
fahren, wie die okologische
Agenda durch die aktuell sehr
starke Thematisierung der Er-
derwirmung bestimmt wird.

Fine der Prisentationen wird
von einem prominenten Gastred-
ner und Diskussionsleiter kom-
men. Simon Anholt ist der in
Grofbritannien beheimatete Au-
tor von Competitive Identity: the
New Brand Management for Na-
tions, Cities and Regions, dem
Standardwerk tiber Destinations-
branding. Dariiber hinaus ist er
der Griinder und Verleger des
vierteljahrlichen Anholt Nation
Brands Index, des jihrlichen An-
holt City Brands Index sowie des
Anholt State Brands Index. Diese
drei wichtigen
Studien basie-
ren auf Umfra-
gen unter mehr
als 5 Millionen
Menschen in 35 verschiedenen
Lindern, die dazu dienen, inter-
nationale Meinungen zu 38 Lin-
dern und 60 Stadten zu beobach-
ten.

Anholt entwickelte das Kon-
zept des Nation Branding im Jah-
re 1996 und genieRt heute den
Ruf eines fithrenden internatio-
nalen Experten auf dem Gebiet
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Image aufbauen als
Herausforderung

der ,offentlichen Diplomatie®
und der Markenstrategie fiir Lin-
der, Stadte und Regionen. Er ist
Mitglied des staatlichen briti-
schen Public Diplomacy Board
und hat als Berater fiir die Re-
I gierungen von Polen, Kroatien,
Lettland, Austra-
lien, den Nieder-
landen, Norwe-
gen, Rumdnien,
Jamaika, Siidko-
rea, Tansania, Schweden, Island,
Botswana, Deutschland, den Ost-
seeanrainerstaaten, Bhutan,
Agypten, Mongolei, Kasachstan,
Ekuador,  Neuseeland,  der
Schweiz und Slowenien fungiert.
Er berdt auch Organisationen
wie VisitBritain, das niederlin-
dische Wirtschaftsministerium

| sowie Invest in Germany bis hin |

Das idyllische Graz ist Gastgeber der diesjihrigen AIPC-Jahrestagung.

zum ungarischen Fremdenver-
kehrsamt, dem Fremdenver-
kehrsamt von Flandern sowie
New Zealand Trade and Enter-
prise neben internationalen Gre-
mien wie dem World Travel and
Tourism Council, dem Weltwirt-
schaftsforum, der Weltbank, der
NATO sowie den Vereinten Natio-
nen.

Simon Anholt wird den AIPC-
Delegierten einen einmaligen
Einblick dartiber vermitteln, wie
sich unsere jeweiligen Destina-
tionen in den Vorstellungen so-
wohl von Besuchern als auch
von fihrenden Persénlichkeiten
im Wirtschaftsleben positioniert
haben. Gleichzeitig hat er seine
Bereitschaft dazu erklirt, eine
Gesprachsrunde dariiber zu fiih-
ren, wie Tagungszentren die He-

rausforderung meistern konnen,
ein Image als Destination so auf-
zubauen, dass es auch Fithrungs-
krifte in der Industrie, Veranstal-
ter von Events sowie Veranstal-
tungsteilnehmer und nicht nur
Freizeitbesucher anspricht. Das
dirfte ein hochst informativer
und produktiver Tagungspunkt
sein, der den Mitgliedszentren
wertvolle Informationen an die
Hand gibt, die sie dazu verwen-
den konnen, ihre ganz spezifi-
sche Positionierung bei den vie-
len Interessengruppen herauszu-
arbeiten, an die das Destinations-
marketing sich wendet.
Sdmtliche Kongressinforma-
tionen finden Sie unter der Ru-
brik ,Annual Conference“ auf der
AIPC-Webseite:
http://www.aipc.org/
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INTERNATIONAL

AIPC Annual Conference, Graz

Simon Anholt headlines AIPC
"Global Change" theme

This year’s AIPC Annual Conference in Graz Austria will be one of the best ever, with a bal-
ance of highly relevant keynotes, perspectives from key client groups, reports on major new
AIPC program activities such as the Quality Standards Program and the AIPC Academy and

the results of the first AIPC "State of the Industry Survey".

The Grazer Congress as well as the clock tower are just two of the landmarks of Graz.

nder the overall confer-
U ence theme of "Respon-

ding to Global Change",
members will explore how desti-
nations get their image (and how
this can be managed), get in-
sights as to how key sectors like
the hotel industry are evolving,
learn about the needs and expec-
tations of event organizers and
find out how the new obsession
with global warming is driving
the  sustainability  agenda.
Amongst the presentations will
be one by a very unique keynote
speaker and discussion leader. Si-
mon Anholt is the UK-based au-
thor of Competitive Identity: the
New Brand Management for Na-
tions, Cities and Regions, the
standard text on place branding,
and founder and publisher of the
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quarterly Anholt Nation Brands
Index, the annual Anholt City
Brands Index and Anholt State
Brands Index, three major sur-
veys which use a panel of over 5
million people in 35 countries to
monitor global perceptions of 38
countries and 60 cities. Anholt
originated the concept of Nation
Branding in 1996 and is today
regarded as the world’s leading
specialist in public diplomacy and
brand strategy for countries, ci-
ties and regions. He is 2 member
of the UK government’s Public
Diplomacy Board, and has ad-
vised the governments of Poland,
Croatia, Latvia, Australia, the
Netherlands, Norway, Romania,
Jamaica, South Korea, Tanzania,
Sweden, Iceland, Botswana, Ger-

many, the Baltic Sea Region, Bhu- | T

tan, Egypt, Mongolia, Kazakh-
stan, Ecuador, New Zealand,
Switzerland and Slovenia. He also
advises organizations ranging
from VisitBritain, the Dutch Min-

‘ g '.‘-

istry of Economic Affairs and In-
vest in Germany to the Hungar-
ian Tourist Board, the Flanders
Tourist Board and New Zealand
Trade and Enterprise along with
international bodies including
the World Travel and Tourism
Council, the World Economic Fo-
rum, the World Bank, NATO and
the United Nations.

He will be providing AIPC dele-
gates with some unique insights
into how our respective destina-
tions are positioned in the minds
of both visitors and business lead-
ers. At the same time, he has
agreed to lead a discussion as to
how centres can meet the chal-
lenge of achieving a destination
image that appeals to business
leaders, event organizers and del-
egates rather than just leisure
visitors. This promises to be a
most informative and productive
session, creating valuable infor-
mation for member centres to
utilize in managing their place
in the mix of interests driving
destination marketing agenda-
s.All the conference details are
available at the Annual Confer-
ence section of the AIPC web site
at www.aipc.org/

he Annual Conference will provide new insights into key sectors,
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