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OPINION

PERSONAJE DEL MES

Barbara Maple

: A PRESIDENTA de la

I 1 Asociacion Interna-

¢ cional de Palacios
et e Congresos (AIPC)
esta llevando a cabo una exce-
lente labor para "fomentar y lo-

grar el reconoci- _ firme crecimien-
mientodelaca- ——— H— | to"yque "el ne-
lidad en la ges- | Barbara Maple hade- - gocio se recupe-
tién de palacios | sarrollado su carrera | rardanivelesan-
centros de.con-  upSeciores publico y pri- |  aunque advierte
venciones", es- | vado, como la Cana- | que "esto ocu-
pecialmente en dian Tourism Commis- ITirA en un am-
los 142 centros sion & Meeting Profes- ‘4 biente muy com-
que, en 50 pai- | sionals International, | petitivo".

ses, retme AIPC. | hasta dirigir el Centro | "Las restric-
Maple afirma | deConvencionesyEx- | ciones en los
que "habra una | posiciones de Vancou- | viajes de cual-
mayor especia- | very pres:d;r la AIPC | quier tipo tienen

lizacién en las
reuniones”, pa-

ralelamente al aumento de las
"expectativas hacia las instala-

declive global que ha sufrido
durante esta década", y anun-
cia a CONEXO [en una entre-
vista exclusiva que publicara el
préximo niimero del periodico]
que el Sector "esta teniendo un

claramente un
gran impacto en

la participacién en reuniones y
los eventos", segun Maple, por

ciones, tecnologia y servicios".

Y puesto que el numero, ta-
maifio y calidad de los centros
de convenciones siguen incre-
mentandose, "el mercado con-
tinuara siendo muy competiti-
vo". Para la presidenta de AIPC
el mercado de reuniones "se
esta recuperando del marcado

lo que "hemos tenido que refor-
zar nuestros sitemas de seguri-
dad" y, en relacion al terroris-
mo, destaca "lo rapido que se
ha recuperado el Sector". AIPC
constata "cambios que en los
patrones del viaje" y la necesi-
dad de adaptacion de los pala-
cios y centros de convenciones.

CRONICA DE PRENSA

‘EVENTOS DE EMPRESA’ / Barcelona

La convencion como acto de motivacion

"En nuestras convenciones de
ventas no pretendemos transmi-
tir toda la informacion relevante
para el negocio, serfa intermina-
ble y probablemente poco eficaz.
Planteamos estas reuniones como
actos de motivacion, en donde
damos una visién global de la
marcha de la empresa, de las dis-
tintas divisiones que la compo-
nen y de sus productos mas rele-

‘NEXOTUR’ / Madrid

vantes. Se trata de mostrar so
punta del iceberg de la empr
Aquella informacion que da
tender la auténtica enverga
de la compaiiia y de los pro
tos que estdn en marcha. Se t
en definitiva, de que cada ve!
dor se sienta parte de una em
sa grande y con proyeccio
futuro".—Isabel Prieto, dire
res de Marketing de Nestle.

La problemdtica congresval en Espa

"(...) La primera preocupacioén que
tenemos los Conventions Bureau
en destinos turisticos, es la pro-
pia ciudad. Hoy en dia se tiene
que promocionar el destino turis-
tico, y la ciudad no sélo es la suma
del hotel, el palacio de congresos
y sus infraestructuras; es algo
mas. Es el proyecto de ciudad, su
calidad de vida y la calidad del

entorno humano. Es import
tener ciudades con alto nive
calidad, donde los temas de
guridad, de limpieza y de mo
dad estén bien resueltos. Pen
do en los ciudadanos pero, |
camente, también en los tur
y, en nuestro caso, en el congr
ta".—Francisco Candela, presi
te del Spain Convention Bur

LA IMAGEN

NexoBusiness se consolida como cit

- e [4 (]
Exito del tercer Salon NexoBusiness.
viajes especializados y OPC se dieron cita en NexoBusiness, el I
de Incentivo, convocado por CONEXO en el Hotel Melia Castilla d
visitaron todos los stands de la feria, completando el Pasaporte de
reuni6 a lo mas granado del Sector, en tres maratonianas sesiones ¢
la visita de medio millar de clientes, que se descargaron los catalo
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