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Barbsra IIIsple
T ; A PRESIDer.rre de la
I Z Asociaciônlnterna-
I i cional de Palacios

*u,o u*'.É de COngfeSOs(APC)
estii llevando a cabo una exce-
lente laborpara "fomentary lo-
grar el reconoci-
miento de la ca-
lidad en la ges-
tiôn de palacios
&.ægræ."ys-
centros & con-
venciones", €s-
pecialmente en
los 142 centros
que, en 50 pai-
ses,rerîreAIPC.
Maple afirma
que "habrâ una
mayor especra-
lizaciôn en las
reuniones", pà-
ralelamente al aumento de las
"expectativas hacia las instala-
ciones, tecnologia y servicios".

Y puesto que el nrimero, ta-
maflo y calidad de los centros
de convenciones siguen incre-
mentândose, "el mercado con-
tinuarâ siendo muy competiti-
vo". Para la presidenta de AIPC
el mercado de reuniones "se
estâ recuperando del marcado

declive global que ha sufrido
durante esta década", y anun-
cia a CONEXO [en una entre-
vista exclusiva que publicarâ el
pr6ximo nrimero del periôdicol
que el Sector "estâ teniendo un

firmecrecimien-
to" y que "el ne-
gocio serecupe-
raraanivelesan-
teriores,*43-!*
aunque advierte
que "esto ocu-
rrié en un am-
bienûemrrycom-
petitivo".

"Las restric-
c iones en los
viajes de cual-
quiertipo tienen
claramente un
gran imPacto en

la participaciôn en reuniones y
los eventos", segtin Maple, por
lo que "hemos tenido que refor-
zar nuestros sitemas de segrrri-
dud" y, en relaciôn al terroris-
mo, destaca "lo râpido que se
harecuperado el Sector". AIPC
constata "cambios que en los
patrones del viaje" y la necesi-
dad de adaptaciôn de los pala-
cios y centros de convenciones.

ffi}TE[Df PffiffiA

EVENTOS DE, EMPRESA'/ Barcelona

Io conYencion Gomo aclo & morÛYoflon
"En nuestras convenciones de
ventas no pretendemos transmi-
tir toda la informaciôn relevante
para el negocio, seria intermina-
ble y probablemente poco efrcaz.
Planteamos estas reuniones como
actos de motivaciôn, en donde
damos una visi6n global de la
marcha de la empres4 de las dis-
tintas divisiones que la compo-
nen y de sus productos miâs rele-

'NEXOTUn"'/ Madid

vantes. Se trata de mostrar sol
punta del iceberg de la empr
Aquella informaci6n que da a
tender la auténtica enverga(
de la compafiia y de los pro'
tos que estan enmarcha. Se tl
en definitiva, de que cadavel
dor se sientaparte de una em
sa gtande y con proyecciôr
futuro'r.-Jsabel P rteto, dir e
res de Marketing de Nestlé.

Lo problemtfrica @ngresuol en Espal
"(...) Iaprimera preocupaci6n que
tenemos los Conventions Bureau
en destinos turisticos, es la pro-
pia ciudad. Hoy en dia se tiene
que promocionar el destino turis-
tico, y laciudadno sôlo es lasuma
del hotel, el palacio de congresos
y sus infraestructuras; es algo
mâs. Es el proyecto de ciudad, su
calidad de vida y la calidad del

entorno humano. Es import
tener ciudades con alto nive
calidad, donde los temas de
guridad, de limpieza y de mo
dad estén bien resueltos. Pen
do en los ciudadanos pero, I
camente, también en los turi
y, en nuesfio caso, en el congr,
ta". trlzncisco Ctnùel4prest
te del Spain Convention Bur

PEnSOilAfE DEt l'lES

lArilA6Et NexoBusiness se consolida como cit

Érito del lercer Solôn texoBusinegs.
viajes especializados y OPC se dieron cita enNexoBusiness, el III
de Incentivo, convocado por CONEXO en el Hotel Meliâ Castilla dr
visitaron todos los stands de la feria" completando el Pasaporte det
reuniô a lo miâs granado del Sector, en tres maratonianas sesiones c
la visita de medio millar de clientes, que se descargaron los catâlo
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