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Rimini e il Club degli Ambasciatori

Si è svolta la sera dello scorso 7 luglio, nella suggestiva cornice di Villa Mattioli, la
presentazione ufficiale del Club degli Ambasciatori, il corpo diplomatico nominato
da Convention Bureau della Riviera di Rimini, che riunisce al suo interno le perso-
nalità cittadine che possono farsi portavoce del valore di territorio, con l’obiettivo
dichiarato di promuovere la destinazione quale sede di eventi nazionali ed interna-

zionali. Come spiega Federica Lucini,
responsabile promozione e marke-
ting, «quando gli ambasciatori, scelti
tra chi ricopre cariche istituzionali o
ha ruoli di livello in enti legati alla
meeting industry, oppure tra perso-
nalità leader nei settori produttivi e

accademici, candidano la loro città, vengono subito affiancati da CBRR per tutto
quanto riguarda l’organizzazione: la preparazione dei documenti di candidatura per
gli organismi nazionali o internazionali dell’associazione, la definizione dei servizi
necessari, i fornitori, la pianificazione del budget, la ricerca degli sponsor, le fonti
di finanziamento e l’assistenza organizzativa in tutte le fasi». All’ambasciatore,
quindi, rimane semplicemente l’onore di presiedere un evento che dà lustro alla
città e ne veicola il buon nome in Italia e all’estero.

AIPC Apex Award al Vancouver Convention 
& Exhibition Centre

Il consiglio direttivo dell’associazione internazionale dei centri congressi AIPC ha
annunciato di aver scelto quale miglior centro congressi mondiale il Vancouver
Convention & Exhibition Centre. Il premio è stato consegnato a luglio durante l’assem-
blea generale, che è coincisa con il cinquantenario dell’associazione e si è tenuta a
Singapore. La venue è risultata vincente tra un gruppo di 18 finalisti. «Il riconoscimento
del 2008 è particolarmente significativo per due ragioni» ha spiegato il presidente del-
l’associazione Edgar Hirt. «Primo, perché copre un periodo di due anni, dal momento
che il premio verrà assegnato con cadenza biennale, in rispetto all’investimento di
tempo richiesto dai clienti delle venue congressuali per valutare i miglioramenti.
Secondariamente, questa è la prima volta nella storia dell’AIPC Apex Award che il rico-
noscimento è andato a una struttura già precedentemente premiata. Per questo sentia-
mo di doverci complimentare con il centro congressi di Vancouver per essere riuscito a
migliorare la propria eccellenza». Tra le strutture che hanno conteso il riconoscimento
alla venue canadese, due si sono distinte per i loro successi: il Brisbane Convention
Centre e del Cairns Convention Centre, entrambe australiane. Tra i vincitori delle pas-
sate edizioni, ci sono Centre des Congrès de Québec in Canada, Congress Centre-Sofia
in Bulgaria, Cairns Convention Centre in Australia, Bilbao Conference Centre and
Concert Hall. Euskalduna in Spagna, Vancouver Convention & Exhibition Centre in
Canada, Congress Innsbruck in Austria e Melbourne Convention and Exhibition Centre
in Australia.  

LL’’eedduuccaattiioonnaall  ddii  CCBBGG

Si è tenuto lo scorso giugno l’educational organizzato
da Convention Bureau Genova  rivolto al segmento
corporate, che rappresenta per la destinazione un
mercato ricco di enormi potenzialità.Tale appunta-
mento promozionale ha visto l’adesione di 16 parte-
cipanti fra key buyer aziendali e responsabili di agen-
zie marketing e comunicazione, provenienti da tutto il
Nord Italia. L’educational si è aperto con un work-
shop face to face tra le strutture associate CBG e i
buyer presenti ed è quindi proseguito durante il
weekend con le visite alle sedi congressuali e alle
location, per concludersi con una passeggiata tra i
palazzi e i monumenti del centro storico della città. Il
ricco programma, che alternava momenti di lavoro a
parentesi di svago, ha offerto la possibilità agli ospiti di
scoprire il fascino nascosto di Genova e di conoscere
nei dettagli l’offerta congressuale della destinazione.


