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cionamiento como sede de re-
uniones ha sido un proceso
dificil; obstaculizado en algu-
nas partes del continente en
gran medida por la falta de in-
fraestrucfura, equipamiento y
las capacidades necesarias
para atraer reuniones intema-
cionales y eventos a gran es-
cala. Sin embargo, con una
mayor democratizaci6n y esta-
bilidad, la mayoria de los pai-
ses son cada vez m6s cons-
cientes de la importancia del
Turismo de Reuniones como
catalizador y motor de desarro-
llo econ6mico. En consecuen-
cia. ha habido una mayor in-
versi6n en infraestructura de-
bido al aumento de la demanda
y a la producci6n econ6mica.

Un evento clave que ayu-
dar6 a impulsar afn m6s al con-
tinente como jugadoren el Tu-
rismo de Reuniones es la cele-
braci6n de la Copa Mundial de
Firtbol 20 I 0 en Sudafrica. Acla-
mada como ura competici6n de
todo el continente, el Mundial
impulsar6 una mayor coopera-
ci6n y coordinaci6n en el con-
tinente y serd un elemento cla-
ve para la promoci6n de los
paises africanos en la mente de
los planificadores de reunio-
nes. M6s importante afn es la
inversi6n en infraestructura,
en seguridad, transporte, ges-
ti6n de la informaci6n, servi-
cios al cliente, nuevos hoteles
y nuevas instalaciones para
reuniones y eventos.

En Durban, Sud'6liica, se ha
creado un nuevo aeropuerto in-
temacional y un puerto comer-
cial, un estadio y varios hoteles
en la ciudad y en los alrededo-
res. Una agencia de marketing
turistico considera que Sud.ifri-
ca tendrd aproximadamente
100.000 habitaciones disponi-
bles antes de la celebraci6n de la
Copa Mundial de Fritbol 20 10.

Sin embargo, la oferta s6lo
es un aspecto de la ecuaci6n.
Crear la demanda de reuniones
es fu ndament al p ar a gar antizar
el 6xito de un destino. A tal fin,
se est6n desarrollando accio-
nes de comercializaci6n.

Estos acontecimientos, jun-
to al patriotismo generado por
el Mundial, la publicidad que
se genere y la gran demanda
de reuniones de empresa aso-
ciada a este e.fento, marcar6 el
comienzo de una nueva era
para el Turismo de Reuniones

en Africa.
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